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萬事達卡消費者購買傾向調查－教育： 

超過四分之一台灣父母希望將孩子送出國念書  

比例成長高居大中華區之冠 

父母傾力培養跨國人才 提升國際視野首重外語學習 出國留學目的地首選北美洲 
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【台北訊】隨著新學年的開始，許多孩子都將迎來求學的嶄新階段，而父母作為升學過

程最關切其中的幕後推手，也按部就班為孩子將來的教育發展作好準備。根據萬事達卡

最新「消費者購買傾向調查－教育」中指出，有近八成的台灣父母會定期為孩子儲蓄教

育基金，而平均儲存金額的比例則是每月家計收入的 17％，超過亞太區平均（15％）。

此外，報告中也可看出台灣父母希望培養孩子成為跨國人才的決心，不僅有超過四分之

一的父母希望將孩子送到國外讀書，在課外活動的安排上更是以外語學習作為主要項目，

顯示父母從教育開始為孩子點滴積累未來競逐國際市場的能力。 

 

萬事達卡台灣區總經理陳懿文表示：「隨著經濟全球化已是必然，區域人才版圖更迭更

是常態，不僅萬事達卡調查指出希望將孩子送出國的父母比例攀升至 26％，教育部數

據也發現自 2015 年來出國留學人數的年複合成長率接近 8％，今年留學人數更在 4 月

底突破 63,000多人1。萬事達卡了解家長為孩子規劃海外布局，也積極為持卡人串連海

外的線上與線下支付服務，不論出國前、海外就讀時、離開校園後在國外生活都能透過

手中的萬事達卡安全地進行支付，並且享受萬事達卡長期為持卡人打造的無價禮遇。」 

 

未雨綢繆！近八成父母固定為孩子儲蓄教育基金 比例大中華區第一名  

報告中指出著眼於孩子未來的教育發展，高達 79％的台灣父母會固定為子女儲蓄教育

基金，在大中華區排名第一勝過中國（71％）與香港（73％）。而在儲存的金額方面，

台灣家長平均存下每月家庭收入的 17.27％作為教育基金，若是根據行政院主計處統計

2016年每戶平均家計年收入近新台幣 120萬元2來看，每戶每月平均存下的教育基金高

達新台幣 17,192元，顯示台灣父母為了下一代的教育習慣提前做好儲蓄計畫。 

 

出國留學趨勢仍舊強勁 七成還是選北美為出國留學目的地  

父母在教育基金的布局都是為了孩子將來的發展，特別是出國留學的趨勢仍舊強勁，調

查發現 26％的父母希望將孩子送到國外唸書，與去年同期相比成長幅度高達 5 個百分

點，成長幅度居大中華區之冠。探究送孩子出國留學的主要原因，亞太區普遍皆認為國

                                                        
1參考資料教育部國際與兩岸教育司 106年我國留學生人數統計 
2參考資料 105年行政院主計處家庭收支調查，2016年每戶平均家計收入近新台幣 1,194,572元 

http://ws.moe.edu.tw/Download.ashx?u=C099358C81D4876CC7586B178A6BD6D5062C39FB76BDE7EC0358AB157C33772B88F06D06124BE2A3B748CBA1EC90C3EEE047433D3470829AD6FDC2204A73AABDF33592B70E0CC8B012A20CABDEEB2D54&n=7C574527CECF32A6B2ED7279726266D95F776645F04E1513D1C987E4BC4763847D11EDECDC2C7F476FDF9559C09FC65BA4D0D7F0FB21BBD4450C138067DA351DE34AC2B58A1EAE39&icon=..pdf
http://win.dgbas.gov.tw/fies/doc/result/105/a12/135-146.ods
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外教育制度較好，以及留學可增加更多工作機會，台灣父母更特別重視出國學習能夠加

強外語能力。此外，在留學目的地的選擇上，美國（64％）持續以壓倒性的勝利名列第

一，而英國（7％）與加拿大（7％）則分別名列第二名和第三名，顯示出北美洲的語言

環境與教育機構仍深獲台灣父母青睞。 

 

不再只被學科補習填滿 近半數父母送孩子學習外語加強國際競爭力 

隨著國際人才流動現象日益劇烈，跨國工作或求學成為常態，語言的重要性不言而喻，

也影響了台灣父母對於孩子課外活動的選擇出現改變。調查中發現，相較於以往皆是學

科補習占台灣課外活動大宗，今年學習外語（45％）的比重從去年的 33％大幅增加，甚

至超過學科補習（34％），12％的成長幅度也高居亞太區第一名。 

 

而與亞太區其他國家相比，中國（41％）與韓國（47％）的父母也是最注重學習外語的

課外活動，而香港（46％）與新加坡（41％）的父母較著重於學科補習，日本（36％）

的父母則主要為孩子安排體育活動。 

 

萬事達卡「消費者購買傾向調查－教育」於 2016年 10月至同年 12月進行，亞太區報

告針對其中 18個市場、9,123位年齡為 18－64歲擁有銀行帳戶，並且擁有至少一位超

過一歲孩童的消費者，對於教育的消費習慣與觀念評估所做的整體趨勢。參與萬事達卡

「消費者購買傾向調查－教育」的 18 個亞太地區國家為：台灣、中國、香港、日本、

韓國、菲律賓、越南、緬甸、泰國、馬來西亞、印尼、新加坡、印度、孟加拉、斯里蘭

卡、柬埔寨、澳洲及紐西蘭。此調查報告並不代表萬事達卡的財務表現。 
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關於萬事達卡 About Mastercard 

萬事達卡（紐約證券交易所代碼：MA），www.mastercard.com，為全球領先的

科技支付品牌。營運全世界最快速的支付處理網路，萬事達卡連結超過 210個國

家和地區的消費者、金融機構、商家、政府和企業。萬事達卡的產品和解決方案，

使日常商業活動—如購物、旅遊、企業經營和財務管理—更便捷、更安全、更有

效率。欲瞭解萬事達卡，請上 Twitter @MastercardAP與@MastercardNews，

亦可參與 Cashless Pioneers Blog 進行討論，或至新聞中心並訂閱最新相關資

訊。 
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